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teur et guide principalde « Internationel Jincteras toute personne qui veut viaiment

Peace Park Expeditions ». En raison planifie son sjour de fagon agréable, au lieu

de ses nombreux_ déplacements, nous  de considére cette étape comme une coruée,

Tavons contacté iel pour savoir d'utiiser Ia carte-guide. Vous y tiowverez des

comment il a décowert a carte-guide et~ choses dont vous n'auriez jamas soupgonné
Texistence et cela
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Géo Montréal : Pouez-vous briévement

novs dire & quand remonte votre premiére
visite 3 Montréal et ce e vous inspir aville?
Comblen de temps a durévotreséjour?

Todd Walters : Ctait en 2008, lorsque ma
petite amie, Abbey, sest nstllée & Montréal,
Je uis venu 4 jours au cours du mois de sep:
tembre. Yai apprécié Ia ville et nous avons eu
beaucoup deplisr 3 a ilonner.

GM  Avez-vous s Ia carte-guide lors e
vate premicre viste de Montéal e, i ov,
comment el contrbu  améloration ce
watresijouri?

TW : Nows avons utis T carte-gude os de
ma se ou e vist. Losque fen ai dicouvrt
Texistence, f envoyé le ln 3 Abbey et nous
avons consulé  carte devant nos odinteurs
Tespectfs taut en parlant sur Skype. Nous
iscuions des ditas cbtenus en zoomant sur
Tacate et nous avons ainsiéabl une st des
st qvenowssounaitionsdécountt ors do
‘mon prochain voyage ou de toute autre visite %
hirieure.
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GM : Avervous décowvert de nowweaux
endrois visiteret s ou, lequel dentre euxest
votre coup de cceur?

Pour plus dinformations:
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UNE VISIBILITE ACCRUE AUPRES
DE 1500 000 CONSOMMATEURS
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LE GROUPE
LITINERAIRE:

UNE ORGANISATION
SOCIALE RECONNUE

Entrepreneur social au service de
notre communauté depuis 1990,
le Groupe Lltinéraire est reconnu
a Montréal et a I'international
pour ses initiatives novatrices en
matiere de lutte contre l'itinérance,
la pauvreté et la toxicomanie. Les
projets menés par le Groupe ont
pour but d’accroitre I'autonomie,
le savoir et 'employabilité des
personnes qui connaissent des
difficultés liées a la marginalité

et a I'itinérance.

Le Groupe a recu de nombreuses
reconnaissances dont le Prix
d’excellence 2004 du Réseau de
la santé et des services sociaux du
Québec pour ses actions visant a
réinsérer les plus démunis, le Prix
2007 de la Fondation Desjardins,
et le prix 2009 Eva’s Initiative de
Toronto.

AIDE-TOI ET
LITINERAIRE T’AIDERA

L’ltinéraire a injecté plus de

10 millions $ en financement direct
aupres des sans-abri au cours

des 16 derniéres années. Plus de
2000 personnes participent chaque
année a ses activités de réinsertion
sociale. Ces personnes ne regoivent
pas la charité. Elles se réinserent

en milieu de travail en s’impliquant
dans différents lieux de travail créés
par le Groupe.

Le plus visible est le magazine
L’ltinéraire, une publication vendue
dans la rue par des personnes en
réinsertion sociale qui achétent les
copies 1$ et les revendent 2$.

Ce concept vise a offrir une
alternative a la mendicité et a
réinsérer en société les personnes
exclues par une activité valorisante
qui permet I'’échange avec le reste
de la population.

Plus de 200000 Montréalais
reconnaissent chaque année le
développement personnel des
camelots de Lltinéraire.

DES CENTAINES DE MILLIERS DE PERSONNES
SENSIBILISEES AUX VALEURS GEOTOURISTIQUES

LE MAGAZINE GEOTOURISME

Le Magazine Géotourisme édité par le Groupe communautaire Lltinéraire en partenariat
avec la STM, est un magazine bilingue qui permettra aux usagers des navettes de
s’'imprégner, le temps de leur trajet, des valeurs et attraits de Montréal dans le cadre
d’un tourisme responsable. Le magazine, riche d’un contenu axé sur le développement
durable, est distribué gratuitement jusqu’au 30 septembre 2010 dans les navettes

747 Express Bus. Ce nouveau magazine met en relief les dimensions sociales,
environnementales, culturelles et patrimoniales de Montréal.

LE CONTENU

=== Sensibilisera sur les valeurs du tourisme responsable
=== Fera découvrir les multiples attraits géotouristiques de Montréal
I

Répertoriera les infrastructures récréotouristiques d’importance
du Grand Montréal

=== Proposera des circuits touristiques hors des lieux communs, des parcours
équitables, éco, bio, des itinéraires gastronomiques typiquement québécois

=== \alorisera le c6té humain et responsable du Québec par la présentation
d’OBNL charitables et de réalisations sociétales

=== Fera part des activités culturelles et des évenements d’'importance ayant
cours dans la Métropole

Offrira des capsules «Le Saviez-vous» et des cartes touristiques pratiques

Suggeérera des itinéraires favorisant les déplacements par le transport
en commun

Informera sur tout ce qui pourra faciliter et rendre le séjour encore plus agréable

Présentera une section «<En Route» pour inviter le touriste a découvrir
et a aller en région

&) OU
LE MAG

UN MAGAZINE BILINGUE DE 128 PAGES
COULEURS, DE FORMAT PRATIQUE 67X 9”.

UN MAGAZINE QUI SE DISTINGUE PAR SON
CONTENU REDACTIONNEL DE GRANDE QUALITE,
SON GRAPHISME ATTRAYANT, SES PHOTOS
EPOUSTOUFLANTES.




UNE PENETRATION DE MARCHE EXCEPTIONNELLE
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e Un réseau de distribution unique
e Un outil pratique pour le touriste
e Un cadeau de bienvenue unique remis directement a ’aéroport

DISTRIBUTION MAGAZINE GEOTOURISME
100000 COPIES DISTRIBUEES

e 16 Navettes 747 Express Bus de la STM avec présentoirs
reliant I’Aéroport de Montréal au Centre Ville

e Bureau d’information de la STM a L’Aéroport de Montreéal

e La Vitrine Culturelle de Montréal

e Les partenaires du magazine Géotourisme

e | es centres d’informations touristiques

e Le Palais des congres

L’AUDITOIRE REJOINT = 525000

AFFICHAGE RESEAU ZOOM MEDIA :

e 75 faces publicitaires sur les réseaux Extra et Méga lumineux
¢ 100 faces publicitaires sur le réseau des écrans numériques
* 1 Vidéo de 15 secondes réalisée en 3D avec les logos des partenaires T w——

L’AUDITOIRE REJOINT = 850000

L
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DIFFUSION SITE WEB GEOTOURISME.CA
+ ITINERAIRE.CA

e Bandeau publicitaire au format “600x150 px” pour les partenaires majeurs*
e Logo et hyperlien section partenaires des sites web

L’AUDITOIRE REJOINT = 115000

*voir page suivante section A, B et C

MAGAZINE L’ ITINERAIRE : UNE VISIBILITE ACCENTUEE

e De 15 000* a 30 000* copies distribuées
e De 60 000* a 120 000* lecteurs
e 350 points de vente *1.0u 2 éditions

~~~~~~~~~~~~

UNE VISIBILITE REJOIGNEZ 1500000
- CONSOMMATEURS
[S)TSB?LFO‘%EIS)EUIEUABULFI’E ES SENSIBILISES A VOTRE

OFFRE DE PRODUITS
TOURISTIQUE ET DE ET SERVICES TOUT AU

GENS D’AFFAIRES COURS DE LETE 2011 !




VEHICULER VOS VALEURS, VOS ENGAGEMENTS, VOS PRODUITS ET SERVICES

MODALITES

Prix brut aux agences : 15%

i TARIFS® PUBLICITAIRES 2011

La date de tombée pour réservation
d’espace et réception du matériel
publicitaire est le 15 mars 2011

25000%
incluant 2 pleines pages dans I'ltinéraire & 2500$ + 22500%$ Géotourisme
+ bandeau site web

Modalités de paiement : 50% a la
signature du contrat, 50% a la parution
de I'annonce

23000%
incluant 2 pleines pages dans L'ltinéraire & 2500$ + 21500$ Géotourisme
+ bandeau site web

ENVOI DU MATERIEL

publicite@itineraire.ca 16250 $
et en copie conforme (CC) a votre
représentant des ventes. 12500$

incluant 1 pleine page dans Lltinéraire a 1250% + 11250$ Géotourisme

12000$
incluant 1 pleine page dans Lltinéraire & 1250$ +10750$ Géotourisme
+ bandeau site web

FICHE TECHNIQUE

Images sauvegardées en format
TIFF, PDF ou JPG COULEUR (CMYK).

Résolution : 300 dpi incluant 1 pleine page dans L’Itir?és'[(:::.:é$ 41250% + 7250$ Géotourisme
Logo en format EPS ou Al 5780%

incluant 1/2 page dans L'ltinétaire & 750% + 5030$ Géotourisme
PLUS D’INFORMATIONS 44208
DIRECTRICE EDITORIALE 3750$
Chloé Roumageére 2890%

514.597.0238 poste 241

e . *Pri.
chloe.roumagere@itineraire.ca Prix bruts

COORDONNATRICE AUX VENTES

Karoline Bergeron

514.597.0238 poste 245 ) TOUTES NOS PARUTIONS SONT EN COULEURS

karoline.bergeron@itineraire.ca

TVIHLNON
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UN FORMAT PRATIQUE ET ATTRAYANT

PARTENAIRES

747 8%

FORMATS

>stm

A. C. G.
B. D. V
E. ou
F.
Montréal €3
H
ZOOM MEDIA
H. I J
Vv
ou ou
i H v
QUARTIER
DES SPECTACLES
GEOTOURISME
Extra sécuritaire
A-B. SANS BLEED 12” x 9” (864 pts x 648 pts) — — —(Slug)1/8"— — —
AVEC BLEED 12,25” x 9,25” (882 pts x 666 pts) — — —Bleed1/8"— — —

C.-D.-E.-F SANS BLEED 6” x 9” (432 pts x 648 pts)

G. H:6" x4,5” (432 pts x 324 pts)
V:2,9375”" x 9” (211,5 pts x 648 pts)
H. H:3"x4,5” (216 pts x 324 pts)
V:2,0833" x 9” (150 pts x 648 pts)
H:6" x2,25” (432 pts x 162 pts)
V:2,9375" x4,5” (211,5 pts x 324 pts)
J. 2,0833” x 4,5” (150 pts x 4,5 pts)
L'ITINERAIRE
A-B. SANS BLEED 15” x 9,875” (1080 pts x 711 pts)
AVEC BLEED 15.25” x 10.125” (1080 pts x 729 pts)
C.-D.-E.-F 7,5” x9.875” (540 pts x 711 pts)
G. H:7,5” x4.625” (540 pts x 333 pts)
V:3.75” x 9.375” (270 pts x 675 pts)
Format bandeau publicitaire : 600 x 150 px
WWW.GEOTOURISME.CA

AVEC BLEED 6,25” x 9,25” (432 pts x 648 pts)

LITINERAIRE -
MAGAZINE GEOTOURISME

2100, de Maisonneuve Est,
Bureau 001
Montréal, Québec H2K 4S1

Téléphone : 514.597.0238
Fax : 514.597.1544

WWW.ITINERAIRE.CA

Le Magazine Géotourisme

est publié par le Groupe
L’Itinéraire, éditeur du
magazine L'ltinéraire

RETROUVEZ LE PDF DE
L’EDITION 2010 DU
MAGAZINE GEOTOURISME
SUR NOTRE SITE INTERNET :
WWW.GEOTOURISME.CA




